ANALISIS DE

LA COBERTURA
MEDIATICA

DE CANDIDATURAS
A LA PRESIDENCIA

DURANTE EL PERIODO
ELECTORAL 2024 EN MEXICO

Los medios de comunicacion cumplen un
papel fundamental en el sistema de
comunicacion politica en México, dado
que contribuyen con informacion relevante
para la discusion de asuntos de interés
publico como lo son las elecciones.

Este sistemna de comunicacion politica ha sufrido cambios
importantes en las Ultimas décadas, por ejemplo, la transiciéon
de los medios de comunicacién tradicionales (prensa, radio y
television) a sistemas hibridos de comunicacién, que incluyen
también espacios digitales como las redes sociales o los
medios nativos digitales.

ETIUS Observatorio de Comunicacién y Cultura del ITESO, en
colaboracién con otras universidades que participan de la Red
de Observatorios de Medios del CONEICC, realizd un monito-
reo de 10 medios nativos digitales con cobertura nacional
(SDP Naticias, Milenio, Infobae, Reforma, El Financiero,

La Jornada, La Silla Rota, Sin Embargo, Uno TV y Aristegui
Noaticias). El ejercicio, coordinado por el Observatorio Veracruzano
de Medios, tiene el objetivo de analizar la cobertura durante Ia
campana presidencial de 2024, a través de una muestra
estadisticamente representativa de 18 dias.

TRATAMIENTO DE LAS PERSONAS CANDIDATAS EN LOS ‘
MEDIOS NATIVOS DIGITALES
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Aunque la mayor parte de la cobertura es neutral, hay cierto grado
de editorializacién (positiva o negativa) en el tratamiento de las
personas candidatas. En la muestra analizada, Xéchitl Galvez ‘
presento tratamiento negativo en una cuarta parte de sus
menciones en medios de comunicacion. En comparacion, Claudia ,' l‘
Sheinbaum fue quien tuvo un tratamiento mas marcadamente
positivo. Por su parte, Jorge Alvarez Maynez tuvo menciones
positivas y negativas en proporciones similares. ‘
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DE LOS DISCURSOS A LOS FORMATOS EN LA PRODUCCION DE INFORMACION

Sobre las caracteristicas de la cobertura noticiosa, observamos que el género periodistico de la mayoria de las piezas recabadas
(83.73%) fue nota informativa (Gréafico 1). La mayoria de las notas informativas usaron galerias fotogréaficas para acompanar la
informacion (Grafico 2). Esta falta de profundidad en el andlisis apunta a causas como el caracter efimero del Internet y las dinamicas de
produccion noticiosa.

Grafico 1. Distribucién de géneros periodisticos en las
piezas analizadas.

Grafico 3. Distribucién de menciones de personas candidatas.

Se encontré una centralizacion en la cobertura en las dos
candidatas punteras de acuerdo con las encuestas electorales y
posteriormente con las votaciones.
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Grafico 2. Uso de recursos multimedia en notas informativas.
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- . ‘ ‘ SOBRE LAS RELACIONES DE LAS CANDIDATURAS HACIA LAS PROBLEMATICAS DEL PAIS

Frecuencia de temas en relacion a las candidaturas

Campana electoral y debate 343 354 186 o . .
g _ ° o - - - « Elterna mas asociado a las tres personas candidatas es « Los siguientes temas que destacan son “Seguridad”, “Politica
Seguridad Publica 64 55 37 “campana electoral y debate”, muy por encima de temas de Partidista” y “Corrupcion”; sin embargo, el porcentaje de
Politica Partidista L0 37 26 interés publico como “seguridad”, “corrupcion” y “politica ocasiones en las que fueron mencionadas es significativamente
L partidista”. La cobertura no facilitd una discusién que propiciara menor comparado con la variable del punto anterior.
Participacion Ciudadana 27 31 > que la ciudadania pudiera emitir un voto informado. Enloscasos ~ « No parece haber una tendencia de relacionar a las candidatas
Economia 25 15 5 en los que habia mas de un tema relacionado con la persona Claudia Sheinbaum y Xachitl Galvez a temas de cuidados, dado
Cé 19 13 3 candidata, se codificé el que prevalecia. que sus menciones son bastante similares a la de Jorge Alvarez
enero  Se encontrd que el tema con mas relacion fue “Campafia Maynez. Desde una cobertura estereotipada, a las mujeres se
Corrupcién 16 17 6 Electoral y Debate”, que podria explicarse en parte por las les relaciona con cuidados (temas de salud, educacién, igualdad
p . ’ . .
Salud Pablica 15 7 5 acusaciones hechas durante los debates o las marchas que de género u otros) y a los hombres con la vida publica
ocuparon espacio en la discusion publica. Sin embargo, pone (economia, seguridad, obras publicas o politica partidista).
Administracion Pablica 15 13 3 sobre la mesa el papel de los medios de comunicacion, que
Paraestatales 12 23 > enfatizan la cobertura de la campafia en si y no se enfocan en
los planteamientos y propuestas de las personas candidatas, lo
Infraestructura 1 7 3 cual haria mas rica la discusion publica.
Agricultura y ganaderia 10 6 1
Educacion 8 L 6 ) ) ) )
Relaciones Exteriores 7 b 3 HORIZONTES FUTUROS DE INVESTIGACION: HACIAUNA DISCUSION MEDIATICAMUCHO MAS DIVERSA
Sindicatos 5 1 0 Aunque es importante reconocer que la atencién a los medios nativos digitales ha incrementado, es fundamental afinar la mirada y los
Minorias u etnias S 3 0 procesos metodoldgicos para dar cuenta de la complejidad de los sistemas hibridos de comunicacién publica y politica contemporaneos.
Religiéon L 3 0]
Relaciones México - Estados Unidos L 1 0
Medios de comunicacion L 5 3
Grupos Vulnerables L 5 2
Transparencia y Acceso a la Info. 3 L 1
Deportes 3 1 1
Infancia y juventud 2 L 7 REFERENCIAS
i Informacion elaborada a partir del monitoreo realizado por la Red de
Sustentabilidad ! 0 0 Observatorios de Medios (ROM) del Consejo Nacional Para la Ensefianza y la
Ciencia y Tecnologia 1 1 0 Investigacion de las Ciencias de la Comunicacion (Coneicc) en el que
participaron el ITESQ, la Universidad Veracruzana, la Universidad Loyolg, la
Empleo 0 1 2 Universidad Auténoma de Baja California y el Instituto Campechano.




